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Syllabus 

BWI10039 Profil-Projekt WI / ID 

Prof. Dr. Hannes Schubert 

Wintersemester 2025/26 

 

 

Niveau Bachelor 

Credits 3 

SWS 2 

Workload 90 Stunden 

Voraussetzungen Ein Besuch der Lehrveranstaltungen „BWI10038 Projektmanagement“ (3. Se-

mester) und „BWI10100 Design und Innovationsmanagement“ (2. Semester) 

wird dringend empfohlen, da das Profil-Projekt auf diese Inhalte aufbaut. 

Uhrzeit Dienstag nachmittags ab 15:30 Uhr (Länge und wöchentliche bzw. 

zwei-wöchentliche Taktung werden in der Lehrveranstaltung / auf Moodle / 

LSF bekanntgegeben. Es besteht Anwesenheitspflicht. 

Raum → siehe LSF 

Starttermin Dienstag, 21.10.2025, 15:30-18:45 Uhr 

Lehrende(r) Name Prof. Dr. Hannes Schubert 

Büro T1.5.22 

Virtuelles Büro Unterraum zu WI Besprechungsraum Professorinnen und 

Professoren 

Kolloquium Terminvereinbarung per E-Mail 

Telefon 07231 28-6688 

Email hannes.schubert@hs-pforzheim.de 

mailto:hannes.schubert@hs-pforzheim.de
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Kurzbeschreibung 

Die Studierenden wenden die Kenntnisse aus der begleitenden Lehrveranstaltung „BWI10038  

Projektmanagement“ auf ein Projekt an. Das Projektziel für Studierende des Studiengangs Wirt-

schaftsingenieurwesen / Innovation und Design besteht aus drei Aufgabenblöcken: 

1. Die initiale Planung sowie laufende Fortschrittskontrolle des Profil-Projektes unter Anwendung 

der in der begleitenden Lehrveranstaltung erlernten Projektmanagement-Methodenkenntnisse. 

2. Das Erstellen einer Positionierungs- und Markteintrittsstrategie für den neuen Audio-Podcast 

„International Matters“ der Hochschule Pforzheim; in Kooperation mit dem Profil-Projekt WI / IM 

betreut von Prof. Dr. Katharina Kilian-Yasin. 

3. Das Erstellen von Marketing-Materialien (z.B. Logo, Cover, Jingle, etc.) zur Markteinführung 

des neuen Podcast. 

Die Studierenden bilden Kleingruppen, in denen jeweils alle Punkte 1-3 bearbeitet werden. 

Kurz vor Ende des Semesters werden die entstandenen Materialien von einer Jury bewertet und 

eines der Konzepte zur finalen Veröffentlichung ausgewählt. 

 

Gliederung der Veranstaltung 

Die LV hat einen Umfang von 2 SWS. Der Workload beträgt 3 CP, d.h. zusätzlich zur Anwesenheit 

im Umfang von ca. 30 Stunden ist pro Studierende/r Eigenarbeit im Umfang von ca. 60 Stunden in 

der Gruppe zu leisten. 

Die Projektphasen beinhalten die folgenden Aufgaben, die mit den Instrumenten des Projektmana-

gements aus der Lehrveranstaltung „BWI10038 Projektmanagement“ von den Studierenden zu pla-

nen, durchzuführen und zu dokumentieren sind: 

Projektmanagement: 

- Aktivitäten und Liefergegenstände definieren, eine Zeit- und Meilensteinplanung erstellen, Auf-

gaben zuweisen, den Fortschritt überwachen, etc. 

- Präsentation (im Plenum und auf dem TechDay, 19.01.2026) 
- Dokumentation des Projekts erstellen und einreichen 

Positionierungs- und Markteintrittsstrategie 

- Die Charakteristika und Erfolgsfaktoren des „Produkts Podcast“ verstehen 
- Das Marktumfeld analysieren und verstehen (Markt, Wettbewerb, Zielgruppe, etc.) 
- Die definierten Themen sichten und bewerten / Austausch mit der Parallelgruppe WI / IM 
- Eine Positionierungs- und Markteintrittsstrategie erstellen 

Marketingmaterialien: 

- Benötigte Marketing-Materialien definieren 
- Marketing-Materialien konzipieren und erstellen 

 

Der Zeit- und Ablaufplan der Lehrveranstaltung wird im Kurs und auf Moodle bekanntgegeben. 
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Lernziele der Veranstaltung und deren Beitrag zu den Programmzielen 

Programmziele Lernziele der Veranstaltung 

 Nach Abschluss des Programms sind die Studieren-
den in der Lage,… 

Nach Abschluss der Veranstaltung sind die Studierenden in 
der Lage,...  

 

1 Fachwissen 

1.3 …ihre differenzierten und fundierten Kompetenzen in 
allgemeiner Betriebswirtschaftslehre nachzuweisen. 

… eine Positionierungs- und Markteintrittsstrategie für ein 
digitales Produkt zu erstellen. 

1.8 …ein fundiertes Expertenwissen in ihrer Spezialisie-
rung nachzuweisen. 

… ihr Wissen und praktische Kenntnisse in der Erstellung 
von Marketing-Materialien sowie der Markteinführung eines 
neuen Produktes zu vertiefen. 

2 Digitale Kompetenzen 

2.1 …relevante, in der betrieblichen Praxis eingesetzte IT-
Softwaretools und deren Funktionen zu kennen und 
zu verstehen und verfügen über ein Grundverständnis 
für digitale Technologien. 

… KI-Tools für die Hintergrund- und Marktrecherche einset-
zen zu können.  

2.2 …die im betrieblichen Umfeld vorzufindenden Infor-
mationssysteme effektiv zur Problemlösung zu nut-
zen. 

… Projektplanungstools anzuwenden. 

3 Kritisches Denken und analytische Fähigkeiten 

3.1 …geeignete Methoden kompetent zu verwenden und 
auf komplexe Fragestellungen anzuwenden. 

… ein Projekt unter Anwendung von Projektmanagementin-
strumenten durchzuführen. 

3.2 …Ergebnisse umfassend zu interpretieren, kritisch zu 
reflektieren und eigene ganzheitliche Lösungsalterna-
tiven für komplexe Fragestellungen zu erarbeiten. 

… die Markt-Anforderungen an ein neues Produkt (hier Po-
dcast-Format) zu analysieren und in umsetzbare Hand-
lungsempfehlungen zu überführen 

4 Ethisches Bewusstsein und Nachhaltigkeit 

5 Kommunikations- und Teamfähigkeit 

5.1 …komplexe Sachverhalte in klarer schriftlicher Form 
auszudrücken. 

… eine Positionierungs- und Markteintrittsstrategie, einen 
Projekt-Meilenstein-Plan und eine finale Projektdokumenta-
tion zu erstellen. 

5.2 … ihre mündliche Ausdrucksfähigkeit durch überzeu-
gende Präsentationen zu zeigen. 

… eine Projekt-Präsentationen durchführen zu können. 

5.3 …erfolgreich im Team zu arbeiten und weisen dies im 
Rahmen praktischer Aufgabenstellungen nach. 

… selbstorganisierte Teamarbeit in Kleingruppen sowie 
zwischen größeren Teilprojektgruppen mit Blick auf Team- 
und Prozess-Dynamik sowie das Endergebnis erfolgreich 
durchzuführen. 

6 Internationalisierung 

 

Lehr- und Lernkonzept 

Begleitet von den Lehrenden als Coaches erstellen die Studierenden Strategie- und Marketing- 

Materialien für den neuen Podcast „International Matters“. Ziel ist es, die redaktionellen Tätigkeiten 

der Parallelgruppe WI / IM (diese erstellt den eigentlichen Podcast) in der (fiktiven) Rolle einer Mar-

keting- und Strategieberatung zu begleiten und zu unterstützen. 

Das Projekt umfasst neben den beschriebenen Liefergegenständen die regelmäßige und enge Ab-

stimmung mit der Parallelgruppe sowie ein umfassendes Projektmanagement. Die Studierenden 

wenden zur Planung, Konzeption, Durchführung und Produktion der Podcasts ihre Kenntnisse aus 

der begleitenden Lehrveranstaltung „BWI10038 Projektmanagement“ an. 

 

Literatur und Kursmaterialien 

Benötigte Materialien werden in der Lehrveranstaltung bereitgestellt. Weiterführende Literatur zum 

freiwilligen Selbststudium wird bei Bedarf im Rahmen der Einführungsveranstaltung benannt. 
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Leistungsnachweise und deren Gewichtung 

Nr. Nachweis Gewichtung 

1 Schriftlich ausgearbeitete Positionierungs- und Markteintrittsstrategie für 

den Podcast „International Matters“ 
1/3 

2 Finale Layouts und Marketing-Materialien für den Podcast 1/3 

3 Projektdokumentation 

1/3 4 Präsentation im Plenum 

5 Vorstellung beim TechDay 

 

Gemäß §  24 (2) SPO sind für die Bewertung der Prüfungsleistungen folgende Noten zu verwenden: 

 

1 = sehr gut = eine hervorragende Leistung; 

2 = gut = eine Leistung, die erheblich über den durchschnittlichen Anforderungen liegt; 

3 = befriedigend = eine Leistung, die durchschnittlichen Anforderungen entspricht; 

4 = ausreichend = eine Leistung, die trotz ihrer Mängel noch den Anforderungen genügt; 

5 = nicht ausreichend = eine Leistung, die wegen erheblicher Mängel den Anforderungen nicht 

mehr genügt. 

 

Zur differenzierten Bewertung der Prüfungsleistungen können einzelne Noten um 0,3 auf Zwischen-

werte erhöht oder verringert werden; die Noten 0,7, 4,3 und 5,3 sind dabei ausgeschlossen. 

 

Zeitplan 

Der Zeitplan der Veranstaltungen wird im Rahmen der Einführungsveranstaltung besprochen. 

Die Veranstaltung beginnt am Dienstag, 21.10.2025 um 15:30 Uhr in Blockform bis 18:45 Uhr und 

findet dann voraussichtlich zweiwöchentlich geblockt statt. Die Studierenden müssen zwischen die-

sen Terminen regelmäßig selbstorganisiert in ihren Kleingruppen arbeiten. 

 

Akademische Integrität und studentische Verantwortung 

Bitte beachten Sie, dass Audio- und Videoaufnahmen während der Lehrveranstaltung nur mit der 

ausdrücklichen Zustimmung der Lehrperson und aller anderen anwesenden Personen zulässig sind. 

Ohne diese Einwilligung sind Mitschnitte nicht erlaubt. 

Es besteht Anwesenheitspflicht. Alle verwendeten Hilfsmittel müssen transparent offengelegt und 

dokumentiert werden. 

 

Verhaltensregeln für Studierende  

Um einen idealen Lernerfolg für alle Studierenden zu erzielen, sollten Sie sich aktiv an der Vorlesung 

beteiligten. Kommen Sie pünktlich zum Unterricht und gehen Sie möglichst nicht früher. Arbeiten Sie 

den Vorlesungsstoff kontinuierlich nach und klären Sie offene Fragen frühzeitig. Verhalten Sie sich 

fair und respektvoll gegenüber anderen Studierenden und Mitarbeitenden der Hochschule. 

Link zu den Verhaltensregeln für Online-Lehre 

 

https://e-campus.hs-pforzheim.de/business_pf/digital_learning_tools_links
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Selbstverständnis als Lehrende/r 

Ich sehe meine Aufgabe als Hochschullehrender darin, nicht nur Fachwissen zu vermitteln, sondern 
Studierende in ihrer Fähigkeit zu selbstständigem Denken, analytischer Reflexion und kooperativem 
Arbeiten zu fördern. Lehre begreife ich als wechselseitigen Prozess, bei dem Lernende aktiv in die 
Erarbeitung von Inhalten einbezogen werden und die Lehrperson als strukturierende, motivierende 
und unterstützende Instanz fungiert. 

Mir ist es wichtig, ein praxisnahes und zugleich theoretisch fundiertes Verständnis der Lehrinhalte 
zu vermitteln. Durch konkrete Fallbeispiele, interaktive Elemente und methodische Vielfalt möchte 
ich ein Lernumfeld schaffen, das unterschiedliche Lerntypen anspricht und Studierende dazu anregt, 
sich aktiv mit den Lehrinhalten auseinanderzusetzen. 

Besonders wichtig ist mir, dass Studierende den praktischen Nutzen des Gelernten früh erkennen. 
Ich gestalte meine Lehre daher so, dass Inhalte nicht nur im akademischen Kontext verstanden, 
sondern auch auf reale berufliche Herausforderungen übertragen werden können. 

Didaktisch strebe ich eine ausgewogene Verbindung aus klarer Wissensstruktur, ausreichendem 
Raum für Diskussion sowie Phasen eigenverantwortlicher Erarbeitung an. Ich reflektiere regelmäßig 
meine Lehre und bin offen für neue Impulse. Kommen Sie mit Fragen und Anregungen jederzeit 
gerne auf mich zu. 

Hannes Schubert, September 2025 

 

Sonstige Informationen 

Es wird empfohlen, die Vorlesung „BWI10100 Design und Innovationsmanagement“ (2. Semester) 

bereits absolviert zu haben. 


