GETRANKESPEZIALISTEN FEILEN AN IHREM PROFIL

von Patrick Schlender > Im Rahmen der Projekt-
arbeit im Fach Verkaufsforderung erstellten die Studierenden
des 8. Semesters Werbung unter der Leitung von Professor
Dieter Pflaum fur Gefako, einen GetrankefachgroBhandler mit
ca. 130 Mitgliedern in Baden-Wurttemberg und Bayern, ein
neues Kommunikationskonzept. Das Thema lautete: Neupo-
sitionierung des GetrankefachgroBhandlers Gefako unter Ein-
beziehung der ,Tour de Landle”.

Im ersten Teil der Studie ging es um die Neupositionie-
rung der Marke; mit anderen Worten: wie kann sich Gefako
starker als bisher von den Mitbewerbern abgrenzen? Wie lasst
sich der Markenkern besser gestalten und kommunizieren?
Die Studenten erarbeiteten drei Losungsmaoglichkeiten und
entwickelten dazu verschiedene VerkaufsférderungsmaB-
nahmen.

Bei der Analyse der vorhandenen Marktforschungsdaten
identifizierten die Studenten und Studentinnen drei Positionie-
rungsmoglichkeiten fir die Marke Gefako:

1. Ndhe zum Wohnort

Uberarbeitung des Logos mit Erganzung um den Hinweis: , Ge-
fako —in lhrer Néhe” und Entwicklung eines regionalen Gefa-
ko-Laufes mit der Gewinnchance auf Getrankegutscheine.

2. Beratungskompetenz

Die Beratungskompetenz der Gefako-Handler sollte zum einen
durch eine auffallige Printkampagne und zum anderen durch
ein interaktives Getrankeportal herausgestellt werden, das
z.B. ein Wein- und Bierlexikon, Cocktail- und Kochrezepte und
schlieBlich Kooperationsmoglichkeiten mit Reiseveranstaltern
far Wein- und Bierreisen oder auch Brauereifihrungen bieten
kénnte.

3., Wir-Gefuhl”

Die Aktion zur Entwicklung und Starkung des , Wir-Gefihls”
gefiel dem Geschaftsfuhrer, Franz Demattio und der Marke-
tingleiterin Anja Buckenmaier am besten. Bei diesen Aktionen
sollen dem Endverbraucher verschiedene Getrédnkepakete zur
Verfligung gestellt werden, die je nach Bedarf und Haushalts-
groBe unterschiedlich zusammen gestellt sein kénnen.

Im zweiten Teil der Studie ging es um so genannte , Guerilla-
Aktionen”. Es handelt sich dabei um ,Uberraschungen”, die
dazu beitragen sollen, Gefako bei der Ubertragung der Tour de
Landle ins Fernsehen zu bringen. Neben einem interessanten
Luftballon-Gewinnspiel wurde auch der Einsatz eines promi-
nenten Radfahrers vorgeschlagen, der einen Teil der , Tour de
Landle” als Sympathietrager fur GEFAKO mitfahrt; die Wahl
fiel auf den Moderator, Animator und Sanger Florian Silberei-
sen. Ferner sollen Einrader zum Einsatz kommen, deren Fahrer
Kostlime tragen, die wie Bubbles des Gefako-Logos aussehen.
Die Einrader begleiten die Tour auf einer kurzen Strecke mit
und erregen durch diesen Uberraschungseffekt eine hohe Auf-
merksamkeit.

Die Prasentation hat Herrn Demattio, Frau Buckenmaier und
auch Herrn Ackermann vom Gefako-FachgroBhandel aus Ko-
nigsbach-Stein sehr gut gefallen: , Wir werden sicher einige
Aktionen daraus realisieren und wiirden es begrtfen, wenn
Studentinnen und Studenten bei der Umsetzung der ausge-
wahlten Aktionen mitwirken wiirden.”

Patrick Schlender

studiert Werbung im 8. Semester.

Die Gefako-Werbespezialisten:

Lisa Tsvetkova, Professor Dieter Pflaum, Judith Fischer, Stefanie Fischer, Sandra Burkhardt, Caroline Zimmer, Sarah Wilde, Andreas Deuchler und Patrick Schlender.
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