HOCHSCHULE PFORZHEIM =

ZULASSUNG

Bewerben konnen sich alle Absolventen mit dem ersten akade-
mischen Diplom-/Bachelor-Grad einer staatlich anerkannten Hoch-
schule der Fachrichtungen Design oder BWL (mit Vertiefung Wer-
bung oder Marketing). Unter Nachweis ausreichender Vorkenntnisse
bzw. nachtraglicher Erbringung dieser Vorleistungen koénnen
Absolventen staatlich anerkannten Hochschulen sonstiger relevanter
Studiengadnge zugelassen werden (z.B. BWL-Vertiefung, Kunst,
Architektur, Technik).

Der Abschluss sollte mindestens die Note ,,gut” oder besser haben.
Sehr gute Deutschkenntnisse sind Voraussetzung.

Bei Erfullung der Zulassungsvoraussetzungen kénnen Sie zu einem
Auswahlgesprach eingeladen werden.

BEWERBUNG

Ihr Bewerbungsbogen steht Ihnen Gber die Homepage der Hoch-
schule Pforzheim zum Download bereit oder kann im Studenten-
sekretariat angefordert werden.

Senden Sie bitte den ausgefiillten Bewerbungsbogen zusammen mit
den studiengangspezifischen Unterlagen, wie Lebenslauf, Zeugnisse,
Motivationsschreiben, Tatigkeitsnachweise, zwei Lichtbilder und zwei
Empfehlungsschreiben, sowie einen Nachweis Uber sehr gute Deutsch-
kenntnisse bei Ausldndern an die umseitige Adresse.

Bewerbungsschluss ist jeweils der 15. Juni eines Jahres.

STUDIENDAUER

3 Semester fur Studenten mit mindestens siebensemestrigem Erst-
studium (Regelstudienzeit), bzw. 4 Semester fir Studenten mit mind.
sechssemestrigem Erststudium (Regelstudienzeit).

ADRESSE

Hochschule Pforzheim

Graduate School

Tiefenbronner StraBe 65

D - 75175 Pforzheim

Email: graduate-school@hs-pforzheim.de

Sekretariat Bereich Marketing / Kommunikation
Frau Gudrun Hesselschwerdt

Email: gudrun.hesselschwerdt@hs-pforzheim.de
Telefon: (07231) 28 - 6075

Fax: (07231) 28 - 6070

STUDIENGANGLEITUNG

Prof. Dipl.-Kfm., Dipl.-Des. Richard Linxweiler
Email: richard.linxweiler@hs-pforzheim.de
Telefon: (07231) 28 - 6288

Assistenz: (07231) - 28 6511

Weitere Informationen finden Sie auf der Homepage
der Hochschule Pforzheim unter www.hs-pforzheim.de

Stand: 09.09.08 (Version 3)

FAKULTAT FUR WIRTSCHAFT UND RECHT

(MCM) MASTER OF ARTS IN
CREATIVE COMMUNICATION AND
BRAND MANAGEMENT
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CREATIVE COMMUNICATION AND .
BRAND MANAGEMENT MCM
DIE HERAUSFORDERUNG DER ZUKUNFT STUDIENINHALTE UND STRUKTUR trégt Frichte
Effiziente Kommunikation und kreative Markenfiihrung, verbunden Das Studium ist in 5 Module gegliedert.
mit den Anforderungen an hohe personelle Fihrungsqualitten - Modul 1a (Grundlagen der BWL), Modul 1b (Grundlagen Design und Gestaltung), sowie Modul 5 werden im 1. Semester angeboten.
das sind zentrale Management - Skills im gegenwartigen Wirtschafts- Modul 2 und Modul 3 werden im 2. Semester angeboten. Modul 4 (Projekte und Praxis) wird Inhalt des 3. Semesters sein.

geschehen. Das moderne Guter- und Dienstleistungsmanagement

wird heutzutage weitgehend unter dem Aspekt der Marke betrachtet. Modul 1a: Grundlagen der BWL u. Markenkommunikation Modul 3: Forschung und Instrumente (gemeinsam)
1.1a Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre 3.1 Markentheorie / -fihrung
Die Intensivierung durch die Internationalisierung des Marktge- 1.2a Markt- und Werbepsychologie 3.2 Kommunikations- und Werbeforschung
schehens, hat seit einigen Jahren eine regelrechte Inflationierung 1.3a Marketingkommunikation / Werbung 3.3 Ethische / asthetische Aspekte der Markenkommunikation
von Marken- und Medienauftritten entstehen lassen. Diese verscharft 1.4a Informations- u. Kommunikationstechniken im Marketing 3.4 Methoden der Markenforschung
in erheblichem MaBe die Informationskonkurrenz und -iiberlastung 1.5a Marketingplanung /-strategien und Markenfthrung 3.5 Marketing- / Kommunikationsinstrumente auf elektronischen
1.6a Grundlegende Instrumente des Marketing Markten / e-commerce

der Markte und fihrt folglich zu immer gréBeren Wirkungsver-

lusten und damit zu steigenden Kosten. Angesichts dieser Entwick- 3.6 Innovations- und Akzeptanzforschung im Servicebereich

lung rickt die Frage nach integriertem Marken- und Kommunika- L U B e C L HE G T

tionsmanagement in den Vordergrund. Hier wird die kreative, unique 1.1b Allg.ememe Designgeschichte Modul 4 Projekte und Thesis (gemeinsam)

und effiziente Gestaltung und Kommunikation von Markenleistungen 126 Dg%lgn ur.1d Managemgnt ) 4 Buswiess- U”?' Agenturmanagement ) )

zum entscheidenden Erfolgsfaktor unternehmerischen Handelns, 1.3b V|S|one§r|ng andl Creatlve StrategleS‘ 4.2 Fachubergreifendes Projekt / Fallstudie Konzeption u.
1.4b Aesthetics / Semiotics Theory of Design Gestaltung

Vor diesem Hintergrund wurde der im deutschsprachigen Raum 1.5E Cgrp<|)|rate Corlnmunlcaslon /dTelz(t‘gestaItung in Werbung 4.3 Kreatwﬂétsl- / Akquisetechniken

einzigartige Master-Studiengang MCM (Master of Arts in Creative 1.6b Visuelle Gestatung uh Produfktion 4.4 Masterthesis
1.7b DTP Desk Top Publishing

Communication and Brand Management) konzipiert und akkreditiert. el 32 T L e e ol o) A T e e e

) o o ) Modul 2: Methoden und Management (gemeinsam) 5.1 Markenspezifische Rechtsfragen
Durch seine besondere aber folgerichtige Kombination von Design, . . .
) i o ) ) 2.1 Strategisches Unternehmensplanspiel 5.2 International Management (engl.)
Markenfihrung, Marketing und Kommunikation vermittelt dieser . . I . .
) ) o ) i 2.2 Sektorales u. internationales Kommunikationsmanagement 5.3 Strategische Unternehmensfiihrung
Master-Studiengang alle notwendigen Fahigkeiten im Bereich des . I . . :
) ) ’ o 2.3 Konfliktmanagement Kommunikation 5.4 International Marketing (englisch)
kreativen und integrierten Marken- und Kommunikationsmanagement . ; . . N
) ) ) ) 2.4 Rhetorik und Prasentation 5.5 Mitarbeiterftihrung
und bereitet seine Studenten optimal auf die Herausforderungen der
Zukunftvor IHR NUTZEN BERUFSPERSPEKTIVEN
Dieser Studiengang qualifiziert seine Absolventen ganz besonders zur
. gangq } g ) e Hochqualifizierter und akkreditierter Studienabschluss e Brand-Manager in der Markenartikelindustrie.
Ubernahme von Management- und Fuhrungsaufgaben und bietet L R . . .
o ) ) (Master of Arts, M.A.) mit einer in Deutschland einzigartigen e Manager in Design- und Werbeagenturen, sowie
damit einmalige Karrierechancen. R L . ) : . : : . .
Facherkombination aus Design, Markenfuhrung und Marketing- im Dienstleistungs- und InvestitionsgUtersektor, etc.
Kommunikation e Promotion oder Position im hoheren 6ffentlichen Dienst
e Erflllung der Zugangsvoraussetzungen zum héheren 6ffentlichen (z.B. Lehrer in Sekundarstufe 1I), etc.

Dienst in der Bundesrepublik.



